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Markedsfaringsloven 8 18 bestemmer, at markedsfering af kreditaftaler over for forbrugere skal angive de
standardoplysninger om kreditaftalen, som er oplisteti bestemmelsen. Oplysningerne skal angives klart, kort
og pa en fremtreedende made ved hjelp af et repraesentativt eksempel. Hgjesteret har i nylige domme idemt to
bilforhandlere bgder pa hhv. kr. 190.000 og kr. 250.000 for ikke at leve op til dette krav i annoncer fra 2015 og
2016 for kreditsalg af biler.

De annoncer, som sagen handlede om, reklamerede for kreditsalg af personbiler. Annonceringen var sket pa
plakater ophangt pa 538 plakatstandere samti helsidesannoncer i gratisavisen MetroXpress.

I den ene bilforhandlers annonce i MetroXpress bestod overskriften af stor, hvid tekst pa gren baggrund, hvor

der stod "KUN 995,-/MD.*". De lovpligtige standardoplysninger blev vist lige under overskriften med en mindre,
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sorttekst pa gren baggrund. Pa forhandlerens plakater fremgik "KUN 995,-/MD.*" med stor, sort tekst pa hvid
baggrund nederstiplakatens venstre side, mens standardoplysningerne stod lige under overskriften med en
mindre, sort tekst pa hvid baggrund.

I den anden forhandlers annonce, stod der 995 KR./MD.” i overskriften

med stor, hvid tekst pa red baggrund, mens standardoplysningerne blev

vist med annoncens mindste skriftstarrelse nederst pa siden. Oplysningerne fremgik efter en afslutningslinje og
efter oplysningerne om bilens braeendstofforbrug og CO2-udslip.

Fortolkningen af § 18

Hojesteret fastslog iendom af 9. januar 2019, at de to annoncer ikke opfyldte markedsfaringslovens krav til
angivelse af kreditoplysninger. Hejesteret fandt, at udtrykket "pa en fremtreedende made" i
markedsfaringslovens § 18 skal forstas sddan, "at teksten med standardoplysninger ikke ma vaere for lille eller
for sveer atleese setiforhold til anden teksti annoncen”, og atsarligt standardoplysningerne og det

reprasentative eksempel skal skille sig ud i annoncen.

Hojesteret fremhaevede i dommene, at det afhanger af en konkret helhedsvurdering, om
standardoplysningerne star "pa en fremtreedende made”.

Sammenhaeng med tidligere overtraedelser

En af forhandlerne havde bestilt og bragt bilannoncen i MetroXpress, efter at den samme forhandler i 2015
havde vedtaget en bgde pa 100.000 kr. for overtraedelse af de tilsvarende regler i den dagaeldende

markedsfaringslov.

I dentidligere avisannonce havde forhandleren angivet standardoplysningerne allernederstiannoncen,
sammenblandet dem med andre oplysninger, og vist dem med en tekst, som var for lille og vanskelig at laese
setiforhold til reklamens budskab om ydelsen.

Dentidligere bgde blev omtalti Landsrettens afggrelse, hvor man bemarkede, at selvom kreditoplysningerne i
de nye annoncer var flyttet, sa de stod umiddelbart under annoncernes budskab om ydelsen, har
bilforhandleren med de to nye annoncer fra 2016 handlet uagtsomt.

Hojesteret adresserede ikke direkte placeringen af standardoplysningerne, men foretog en samlet vurdering af
det "visuelle udtryk”, og lagde til grund at de pligtmaessige standardkreditoplysninger i annoncerne ikke kan
anses for at vaere angivet pa en fremtreedende made. Tekstens placering har givetvis indgaeti vurderingen af
annoncernes visuelle udtryk, men om Hgjesteret nar frem til konklusionen pga. tekststarrelsen eller placeringen
eller en kombination af begge, fremgar ikke helt klart.

Bgden

Hojesteret fastsatte baderne til hhv. 190.000 kr. og 250.000 kr. Det svarede til mere end det dobbelte af de
markedsfaringsudgifter (ca. 90.000 kr. og 110.000 kr.) der var afholdti forbindelse med annonceringen. Det
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folger af forarbejderne til markedsferingsloven, at man ved udmaling af beden kan leegge vaegt pa de afholdte
omkostninger.Hgjesteret idemte mere end det dobbelte de afholdte omkostninger i bede og lagde vaegt pa, at
der havde vaeret tale om betydelig udbredelse af annoncerne, at bilforhandlerne var stgrre
erhvervsvirksomheder, samt - for den ene bilforhandlers vedkommende - at denne tidligere havde overtradt
samme krav i markedsfaringsloven.

DLA Pipers kommentarer til dommen

Dommene viser, at Hojesteret er parat til at give ganske hgje bader for overtreedelse af de regler om
markedsfaring af kreditaftaler til forbrugere, som tjener til at sikre forbrugerne, at man far alle relevante
oplysninger klart praesenteret. Som kreditgiver skal man altsa veere meget opmarksom pa, hvordan
standardoplysninger om kreditaftalen visuelt preesenteres. Dette gaelder i de konkrete sager bade tekstens

starrelse og dens placering i den samlede tekst.
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