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Digitale platforme og markeder er kommet i fokus hos Danmarks og EU’s konkurrencemyndigheder. EU-
Kommissionen har i april i ar offentliggjort sin rapport om digital konkurrencepolitik, "Competition policy for the
digital era”. Samtidig har Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen den 1. maji ar annonceret etableringen af "Center
for Digitale Platforme”, som har til formal at styrke handhzvelsen af konkurrencereglerne over for digitale
platforme.

EU-Kommissionens konkurrencepolitik for den digitale aera

Formalet med EU-Kommissionens rapport er at undersege, hvordan konkurrencepolitikken skal udvikle sig for

fortsat at fremme forbrugervelfeerd og innovation i den digitale tidsalder.

Rapporten taler for at gare det lettere for EU-Kommissionen at lgfte sin bevisbyrde i sager om digitale
markeder. Dette ses blandt andetirapportens forslag om at saenke kravene til at pavise
konkurrencebegraensende virkninger, og endda i nogle tilfeelde at vende bevisbyrden om for visse
virksomheder. Dette geelder eksempelvis for veletablerede vertikalt integrerede digitale platforme, det vil sige
platforme, der er aktive pa flere forskellige markeder i samme forsyningskaede. Det vil betyde, at en

dominerende virksomhed i form af en digital platform, der gnsker at treede ind pa andre markeder, skal kunne
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bevise, at dens adferd er konkurrencefremmende, alene fordi den har en dominerende markedsposition. Dertil
foreslar rapporten en skaerpet kontrol med fusioner, hvor en dominerende platform med adgang til vigtige data
opksber en mindre digital virksomhed med et hurtigt voksende antal brugere eller stort fremtidigt

markedspotentiale.

Rapporten synes dermed at foresla en skaerpet konkurrenceretlig praksis, der skal geelde udelukkende for
virksomheder, der agerer pa de digitale markeder. Rapporten naevner dog flere steder, at den ikke er tiltaenkt
som detsidste ord i debatten om konkurrencepolitikken i den digitale tidsalder men snarere skal ses som et

indspark til enigangvaerende dialog.

Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens nye Center for Digitale
Platforme

Som en opfelgning pa Disruptionradets dreftelser om digitale platforme, gode rammevilkdr og fair
konkurrenceforhold har regeringen besluttet at afsaette midler til en styrket handhaevelse af
konkurrencereglerne over for digitale platforme. Det har resulteret i, at Konkurrence- og Forbrugerstyrelsen fra

den 1. maj i ar har etableret Center for Digitale Platforme.

Centerets opgaver kommer blandt andet til at besta af at udarbejde konkurrenceanalyser, gennemfgre
ops@gende aktiviteter, analysere adfaerdsmaessige virkemidler og hdndhaeve konkurrenceregler over for
digitale platforme. Herudover vil centeret vaere et knudepunkt for Konkurrence- og Forbrugerstyrelsens analyser

af big data, machine learning, kunstig intelligens og algoritmer samt brug heraf.
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